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En av flere strategier

Kommunikasjons-
strategi

Markeds-
strategi

Informasjons-
strategi

Aksjons-
strategi



Mål

� Flere skal delta i et 
engasjerende og effektivt 
Amnesty slik at vi kan beskytte 
flere mennesker mot 
menneskerettighetsbrudd

� Flere deltar

� Øke aktiviteten til de som 
allerede deltar

AKTIVITET

flere
aktivister

høyere
aktivitet



Strategiske grep: 

Hvordan skal vi nå målene? 



Strategiske grep

1. Grundigere innsats på færre aksjoner

2. Enklere og engasjerende aksjoner

3. Spre aksjoner i nye kanaler og arenaer



1. Grundigere innsats på færre aksjoner

Fra 400 til 50 aksjoner
� Ca. 50 aksjoner per år

� SMS-nettverk: 36 aksjoner

� Aksjonsnettverk: 12 aksjoner

� To aksjoner kan samkjøres i begge nettverkene

� En hovedaksjon per uke på amnesty.no

� En aksjon kan brukes flere ganger



Fra nå av heter alt AKSJONER

Urgents

Individuals @ Risk

Action Files

RAN-aksjoner

CAP-aksjoner

Appeal
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Aksjonsnettverket

� Det nye aksjonsnettverket på e-post er vår nye store satsing 
innen aktivismetilbudet

� Aksjonsnettverket erstatter:

� Nasjonalt nyhetsbrev 

� Urgent

� Appeal



2. Enklere og engasjerende nettaksjoner

� Hver aksjon presenteres enkelt og engasjerende

� Hver aksjon skal følges tett opp

� Hver aksjon må tilby oppdateringer og oppfølging

� Vi vil åpne opp for mer dialog med aktivister rundt hver aksjon

� For å sikre at alle aksjoner når flere mennesker må det legges ned en 
betydelig innsats i utviklingen, markedsføringen og oppfølgingen av 
hver aksjon



Aksjoner på nye nettsider



3. Spre aksjoner i nye kanaler og arenaer

� www.amnesty.no

� SMS

� m.amnesty.no

� Aksjonsnettverk

� Regionale nyhetsbrev

� Brennpunkt

� ”Amnestynytt”

� blogg.amnesty.no

� Tradisjonelle medier

� Sosiale medier

� Bloggere

� Annen utadrettet 
aktivitet, for eksempel 
på gata og i klasserom


